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Kaere studerende

Velkommen til uddannelsen til markedsfaringsskonom. For de fleste af jer er det farste gang, | prever
at veere studerende frem for at vaere elever. Det stiller nye krav til jer om selv at kunne strukturere og
arbejde med tingene.

Denne studiehandbog er ikke en erstatning for de gvrige dokumenter, men den skulle meget gerne vaere
med til at give jer et overblik over uddannelsen og samtidig vaere en hjzelp til at navigere rundt pa din
uddannelse.

Som studerende far du adgang til Brock Online, hvor undervisere, administration og ledelse laegger
informationer ud.

Du kan fa adgang til Brock Online via skolens hjemmeside eller pa adressen https:\\oon.brock.dk

Du har adgang til folgende dokumenter pa Brock Online:

e Studieordningen, der angiver formelle rammer for uddannelsen (hvad | skal lzere)

e Studiekalendere, der angiver, hvornar der er forskellige deadlines for bundne forudsaetninger,
eksaminer og ferier

e Manual om formalia ved skriftlige opgaver

e Manualer for de fire forskellige projekter igennem de to studiedr

e Manual for praktikophold og det afsluttende eksamensprojekt

e Eksamensregler

I nogle perioder vil du fa meget travlt, og nogle fag vil sandsynligvis fales vanskelige. Det er derfor
vigtigt, at du mgder op, sa du kan snakke med andre og ikke mindst dine medstuderende. Jeg vil
0gsa opfordre dig til at danne studiegruppe/laesegruppe. Udover at skulle lave de obligatoriske
projekter, kan | ogsa hjaelpe hinanden i den daglige undervisning.

Rigtig god arbejdslyst de kommende to ar, og husk, hvis du har spgrgsmal, er vi til for at hjaelpe dig.

Mange gode hilsner
Susanne Rievers

WWW.BROCK.DK 2
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Fagenes indhold

Pa de falgende sider finder du et overblik over, hvilke fagomrader du skal igennem
i lgbet af dine to ar pd markedsfaringsgkonom studiet.

Desuden har underviserne udarbejdet en kort beskrivelse af fagenes indhold.

FAGENES INDHOLD 4
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Fagsgjlen: International markedsfaring

Denne fagsgjle dekker over fagene;
International markedsfering, Statistik og pa
3. semester ogsa faget Forhandling

1. semester:

International markedsforing; her vil du
blive undervist i:

¢ Hvad handlingsparametre er
Som start fokuserer vi pa, hvad en virksomhed
skal gare for bedre at kunne planlaegge sit
salg. Det vil sige, at vi ser pa, hvordan virksom-
heden organiserer sine marketingopgaver i
form af pris, produkt, reklame og distribution.

* Hvordan man opbygger en konkurrence-
strategi
Virksomheden skal indrette sine marketing-
planer, som kun kan overleve, hvis deres
strategier repraesenterer fordele i forhold til
konkurrenternes. Det medfarer endringer af
pris, produkt, reklame eller distribution.

Hvordan et produkts livscyklus ser ud
Virksomheden udvikler sig over tid, nar
produktet saelger. Det afbilledes grafisk ved
en salgskurve inddelt i forskellige faser over
tid (introduktion, vaekst, modenhed, fald).

Hvordan man vurderer virksomhedens
produkter

Du laerer om, hvordan det kan veere en fordel
at gruppere sine forskellige produkter efter,

hvordan de szlger og hvilke forventninger, der
er til dem. Pa denne made er det nemmere

for ledelsen at fokusere og prioritere mellem
produkterne.

¢ Hvordan man beskriver mega-trends
Virksomheden eksisterer i en verden, hvor
der er mange forhold, de ikke har indflydelse
pa men alligevel ma indrette sig efter. De gar
under betegnelsen makroforhold og ind-
befatter politiske, skonomiske, gkologiske,
sociokulturelle og teknologiske aspekter.

Statistik; her vil du blive undervist i:

¢ Hvordan man analyserer indsamlet data
Og hvordan man sammenkobler data-
resultaterne med virksomhedens markeds-
faring

¢ Hvordan man aktivt anvender data
Og hvordan man minimerer usikkerheden
omkring indsamlet data

¢ Hvordan man opfanger malgruppens
egenskaber
Pa baggrund af de forskellige statistiske
analyser vil du blive i stand til at opfange en
masse egenskaber omkring malgruppen, som
baner vejen for den videre analyse inden for
faget markedsfering.

¢ Hvordan man kan basere sine analyser
pa konkrete resultater og ikke pa fornem-
melser

NIELS BROCK
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2. semester

International Markedsforing; her vil du blive
undervist i:

* Hvordan en problemformulering er basis
for et efterfelgende sporgeskema
Det sker ved at anvende forskellige analyseme-
toder med henblik pa at indsamle og bearbejde
informationer. Der er primaere data ogsa kaldet
field research og sekundaere data ogsa kaldet
desk research.

Hvad en malgruppe er

For overskuelighedens skyld vil mulige kunde-
emner blive delt op i mindre grupper, og kriteri-
erne for at vaelge en af disse grupper som den
primare malgruppe bliver gennemgaet.

Hvad branding er
Du lzerer, hvordan en virksomhed opbygger et
image, som tiltraekker og fastholder kunder.

Hvordan en virksomhed organiserer sin
internationaliseringsproces

Nar en virksomhed sager udenfor landets
graenser, er der forskellige lgsningsmuligheder.
Herunder markeds-screening, markedsvalg

og indtraengningsstrategier pa internationale
markeder.

Hvad service marketing er

For en speciel type virksomhed bestar produktet
af serviceydelser. De specifikke betingelser ved
service marketing bliver praesenteret.

Statistik; her vil du blive undervist i:

¢ Hvordan man behandler data fra en
markedsanalyse

3. semester
(Undervisningen foregar nu pa engelsk)

International Markedsforing; her vil du blive
undervist i:

¢ Hvad en marketingplan er
Der samles op pa pensum fra 1. og 2. semester
for at etablere det vigtigste marketing doku-
ment — marketingplanen, som er styrende for
samtlige af virksomhedens marketing aktiviteter.
Marketingplanens funktion og faser introduce-
res og det diskuteres, hvordan man kombinerer
marketingplanen og handlingsparametrene.

Forhandling; her vil du blive undervist i:

¢ Hvordan man rent praktisk forhandler
Gennem praktiske avelser laerer du om forhand-
lingsprocessen.

¢ Hvordan man laver en forhandlingsstrategi
Her kigger man p4, hvordan man kan optimere
sine forhandlingsresultater ved at strukturere og
bestemme sine forhandlingsmal, sine delmal,
sin forhandlingskommunikation og anvendelsen
af forhandlingsteori.

¢ Hvordan man forhandler rundt
om et markedsfaringsindhold

NIELS BROCK
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Fagsajlen: Okonomi

Denne fagsojle deekker fagene;
Virksomhedsanalyse, Mikroskonomi, Investe-
ring og Finansiering, Beskrivende ekonomi og
Makrogkonomi. Beskrivelsen herunder er ikke
fagopdelt men kun semesteropdelt.

1. semester
@konomi; her vil du blive undervist i:

* Hvordan man beregner priser og omkost-
ninger
Priser og omkostninger bliver beregnet i
forhold til, hvad det betyder for virksomhe-
dens overskud.

e Hvordan man bestemmer, hvilke omkost-
ninger der &ndrer sig, og hvilke der er
faste.

* Hvordan man beregner nggletal
Og hvordan man vurderer, hvordan en virk-
somhed har det gkonomisk.

* Hvordan man foretager beregninger og
fremlaeggelser i Excel

e Hvordan man diskuterer
konkurrencen
Bade i forskellige brancher og pa forskellige
markeder.

e Hvordan konkurrencen i branchen
pavirker varens pris

2. semester
Okonomi; her vil du blive undervist i:

e Hvordan man laver beregninger af, hvor-

vidt anskaffelse af bygning, maskiner mv.

kan betale sig

* Hvordan man beregner, hvor meget det
koster at lane penge

e Hvordan man fremskaffer, beskriver og
analyserer tal (statistik), som kan give en
beskrivelse af samfundsekonomien

e Hvordan man diskuterer og beregner,
hvordan samfundsgkonomien pavirker
virksomhedens beslutninger
Her vil der fx vaere fokus pa renter, valuta-
kurser, konjunkturer mv., og pa hvordan disse
spiller ind pa virksomhedens valg af nye
markeder eller produkter.

e Hvordan man foretager matematiske
beregninger i EXCEL

* Hvordan man argumenterer for, at
personer og virksomheder handler med
hinanden og med udlandet

e Hvordan eksempelvis staten kan pavirke
handel mellem lande
Og hvordan det kan pavirke den enkelte
virksomheds beslutninger om valg af
eksportland.

NIELS BROCK
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3. semester ¢ Hvordan man kan bruge de teoretiske
modeller
@konomi; her vil du blive undervist i: Eksempelvis til at belyse hvad der sker med
resten af de samfundsgkonomiske starrelser,
* Hvordan man gar i dybden med de hvis en regering beslutter at seenke indkomst-
forskellige teoretiske makrogkonomiske skatterne i en situation med arbejdslgshed.
modeller
Her forklarer vi, hvordan de forskellige ster- * Hvordan man bruger sin viden
relser i samfundsgkonomien haenger sammen om de makrogkonomiske sammenhaenge
(fx vaekst i samfundet, inflation, arbejdslashed, Eksempelvis i den enkelte virksomhed i
rente, betalingsbalance). markedsfaringsplanlagningen, herunder i

udarbejdelsen af budgetter.

FAGSQJLEN: 9KONOMI 8
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NIELS BROCK

Fagsajlen: KOL (Kommunikation, Organisation og Ledelse)

Denne fagsojle deekker over fagene:
Kommunikation, Organisation, Supply chain,
Kultur, Innovation og Projektledelse.

Disse fag har hvert deres fokus, som star
kort beskrevet under hvert fag:

1. semester
Kommunikation; her vil du blive undervist i:

* Hvordan man identificerer og udfaerdiger
den relevante forretningskorrespondance
Du leerer — pa professionelt engelsk under
anvendelse af den rette kommunikationsform
og kommunikationskanal — at tage hensyn til
modtager og afsender.

* Hvordan man - pa mundtligt engelsk - kan
indga professionelt i de kommunikative si-
tuationer, som man typisk vil kunne mgde
i en international virksomhed

Organisation; her vil du blive undervist i:

e Hvordan man kan opbygge en virksom-
heds organisation
Saledes at den passer til de krav, som produk-
terne og kunderne stiller.

e Hvordan virksomheden skal strukturere
deres arbejdsprocesser bedst muligt

e Hvordan man som ledelse kan fa virksom-
hedens organisation og medarbejdere til
at fungere optimalt

Supply Chain Management; her vil du blive
undervist i:

¢ Hvordan man analyserer og vurderer
alliancer og samarbejder mellem virksom-
heder

* Hvordan man arbejder praktisk med
forsyningskaaden
Samt hvordan man arbejder praktisk med
konkurrence, miljg og globale strukturer,
samt hvordan man opbygger kompetence
i at analysere og vurdere forsyningskaaden.

2. semester
Kultur; her vil du blive undervist i:

¢ Hvordan de forskellige kulturomrader skal
afkodes
Man laerer at overfare sin kulturviden aktivt,
nar man skal udfzerdige en markedsferingsind-
sats tilpasset det pageeldende kulturomrade.

¢ Hvordan man fremmer dialogen i et inter-
nationalt arbejdsmiljo
Her rettes fokus pa, hvordan egen kulturfor-
stdelse og forstaelse af andre landeomraders
kultur kan sikre den mest egnede adfaerd til at
fremme et internationalt arbejdsmilja.

Innovation; her vil du blive undervist i:

¢ Hvordan man strukturerer sin segen efter
fornyelse og forbedring
Eksempelvis af produkter, serviceydelser og
processer.

¢ Hvordan man gavner virksomheden
gennem praksisnaere lgsninger inden
for innovation.

FAGSQJLEN: KOL 9
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e Hvordan man vurderer innovation
Sa det innovative kan sta som et konkurrence-
element.

Supply Chain Management; her vil du blive
undervist i:

e Hvordan man klarleegger betydningen
af organisationens struktur, processer og
medarbejderhandtering gennem analyser
og vurderinger

FAGSQJLEN: KOL

3. semester

Organisation og ledelse; her vil du blive
undervist i:

¢ Hvordan man projektstyrer, og hvordan
man leder projekter

* Hvordan man organiserer salg og ledelse

¢ Hvordan man organisationsudvikler

NIELS BROCK
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Fagsgjlen: Jura

Fagsojlen daekker over faget: Erhvervsret
1. semester
Erhvervsret; her vil du blive undervist i:

e Hvordan der indgas en aftale
Samt hvilke problemer der kan opsta i
forbindelse hermed.

* Hvordan de forskellige virksomhedsfor-
mer (f.eks. A/S og APS) star juridisk
Herunder betydningen af at vaelge den ene
virksomhedsform frem for den anden.

e Hvordan man afdaekker konsekvenserne
af ikke at kunne eller ville betale sine
regninger

e Hvordan ansatte og virksomheder star i
forhold til rettigheder og pligter

e Hvordan man star juridisk, hvis en virk-
somhed eller privatperson laner penge
ud eller slger pa kredit
Her lzerer du ogsa, hvordan man bedst sikrer
sig med hensyn til at fa lante penge tilbage.

FAGSQIJLEN: JURA

NIELS BROCK

2. semester
Erhvervsret; her vil du blive undervist i:

¢ Hvordan der kan opsta konflikter i forhold
til danske og internationale keb

¢ Hvordan og hvornar der kan kraeves
erstatning

e Hvordan man anlaegger en sag
Herunder hvilke lands love, der skal anvendes,
hvis der opstar en international konflikt.

¢ Hvordan man skal markedsfgre sit produkt
Her laerer du ogsa om, hvordan man over-
holder love og regler vedrgrende markeds-
faringen af sit produkt.

¢ Hvordan far man eneret og beskyttelse af
en god idé

11
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NIELS BROCK

Valgfag pa studiets
2. 0g 3. semester

| lgbet af 1. semester skal du vaelge hvilke
valgfag, du ansker.

e Entrepreneurship
e Advertising
e Statistik og driftsoskonomi

Studievejlederne og underviserne vil praesentere

dig for dine mulige valgfag. Veelg efter dine
interesser, men veer dog opmeaerksom pa, at

VALGFAG PA STUDIETS 2. OG 3. SEMESTER

nogle uddannelsesinstitutioner (fx CBS, SDU
0g RUC) har krav til hvilke valgfag, du skal have
haft, hvis du vil laese videre hos dem.

Hvis du overvejer at laese videre pa PBA ISMM
pa Niels Brock, er der ikke krav om bestemte

valgfag.

Valgfagene er ikke beskrevet semesteropdelt
men som en enhed.

12
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Valgfaget Entrepreneurship (to semestre)
Her vil du blive undervist i:

* Hvordan man kan idégenerere og idé-
udvikle

e Hvordan man vurderer, om en ide er god,
og om den gode ide kan lanceres

e Hvordan man udarbejder en forretnings-
model

e Hvordan man lancerer eget produkt
e Hvordan man starter egen virksomhed
Herunder udarbejdelse af forretningsplaner

og forstaelse af finansieringsbehov.

e Hvordan man praesenterer/pitcher sit
produkt over for forskellige malgrupper

Valgfaget Advertising (to semestre)
Her vil du blive undervist i:

* Hvordan man udfaerdiger en kommunika-
tionsplan for virksomheden

* Hvordan virksomheden kan udtrykke sig
pa markedet
Eksempelvis gennem reklamer, viral markeds-
faring, logoer, slogans og lignende.

e Hvordan virksomheden nar en malgruppe
med deres markedskommunikation

e Hvordan man udvikler og anvender
eksterne kommunikationsvaerktgjer

VALGFAG PA STUDIETS 2. OG 3. SEMESTER

Valgfaget statistik (2. semester)
Her vil du blive undervist i:

¢ Hvordan man arbejder med sandsynlig-
hedsregning

¢ Hvordan man nemmere kan satte forseg
op til at afklare problemomrader

¢ Hvordan man arbejder med avancerede
metoder til at analysere data

¢ Hvordan man arbejder med test for deri-
gennem at analysere meget kompleks data

e Hvordan man arbejder med stikprove
og forstar stikproveteori

Valgfaget driftseskonomi (3. semester)
Her vil du blive undervist i:

¢ Hvordan man optimerer pa de 4 P'er:
price, promotion, place, product - med
hovedvaegt pa prisoptimering.

¢ Hvordan man bruger viden om virksom-
hedens gkonomiske vilkar
Eksempelvis nar man traeffer kortfristede
beslutninger.

¢ Hvordan man beregner betydningen af
pris og omkostninger
| forhold til virksomhedens overskud.

¢ Hvordan man prisoptimerer
Herunder hvordan man beregner den bedste
kombination af to produkter, som fremstilles
pa samme produktionsanlaeg.

¢ Hvordan man laver komplicerede pris-
optimeringsberegninger:
Monopol- og Fuldkommen Konkurrence-
beregninger foretages matematisk.

NIELS BROCK
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Uddannelsen generelt

For at sikre at du kender kravene ved bundne forudsaetninger for at blive indstillet til
eksaminerne og for at gare dig bevidst om, eksamen. Her kan du se en oversigt over dine
hvad du skal laere igennem din studietid, bundne forudsaetninger:

skal du deltage i og have godkendt alle dine

UDDANNELSEN GENERELT 14
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Forste Semester

1. Projekt 1 (metodeprojekt) taeller som en bunden forudsaetning

2. Herudover fire obligatoriske opgaver: En i hver fagsgjle
1. KOL (Kommunikation, Organisation og Supply chain)
2. @konomi (Mikrogkonomi og Virksomhedsanalyse)
3. Erhvervsret
4. Markedsfaring (Grundlaeggende statistik og Strategisk analyse)

Andet Semester

1. Projekt 2 (International markedsanalyse)
2. Projekt 3 (Eksamenslignende projekt)
3. Herudover to obligatoriske opgaver i:

¢ Virksomhedskontakt

¢ Valgfaget (Advertising, Entrepreneurship eller Anvendt statistik)

4. Qvelsesopgaver i fagene Beskrivende gkonomi, Innovation, Kulturanalyse, Investering,
Erhvervsret samt Medie

Tredje semester

1. Projekt 4 (Markedsfaringsplan)

2. Herudover er der tre obligatoriske opgaver:
1. KOL : 2 skriftlige hjiemmeopgaver (som danner baggrund for den mundtlige eksamen)
2. Zkonomi: en fzelles opgave i fagene Makrogkonomi og Budgettering

3. Valgfag

3. Qvelsesopgave i engelsk/forhandling

UDDANNELSEN GENERELT 15
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Du har to forsgg. Sa hvis du ikke bestar en
bunden forudsaetning i ferste forsagg, vil du fa
muligheden for enten at forbedre din opgave,
eller du vil skulle lave en ny opgave.

Tidsplanen for de bundne forudsaetninger kan
du se i din studiekalender. Opgaverne bliver som
hovedregel lagt op i Fronter. Opgavetypen eller
opgaveformen vil ogsa blive oplyst i Fronter 14
dage far, opgaven skal afleveres. Selve opgaven
frigives senest mandag i den uge, hvor den
bundne forudsaetning er placeret. Sa hvis du har
en bunden forudsaetning i uge 47, vil du senest
mandag i uge 45 fa at vide, om det eksempel-
vis er en skriftlig opgave eller en fremlaeggelse.
Mandag i uge 47 vil du fa selve opgaven (i
Fronter).

Da de bundne forudsaetninger er spredt over et
helt semester, afspejler de ikke ngdvendigvis de
samme krav, som til den endelige eksamen.

Eksamen

Pa Brock Online/mit studie/MAK kan du

finde:

e Eksamensregler

e Eksamensdatoer i studiekalenderen for hvert
semester

* | mappen "Eksamen” offentliggeres praecise
datoer for mundtlige eksaminer og maderaek-
kefglgen

UDDANNELSEN GENERELT

Datoer for de mundtlige eksaminer offentligge-

res nogle uger far starten pa eksamensperioden.

Skriftlig eksamen

Ved de skriftlige eksaminer, hvor du ma bruge
din egen computer, skal du selv medbringe
printer. Du ma ikke lane printer hos dine med-
studerende.

Sygdom ved eksamen

Hvis du er sa uheldig at blive syg i forbindelse
med en eksamen, bedes du ringe til administra-
tionen pa tIf. 33 41 91 00. Efterfalgende skal
du aflevere en "tro og love erklaering”, som du
henter i administrationen - ellers teeller det som
et eksamensforsgg.

Snyd ved eksamen

Vi oplever desveerre, at enkelte studerende
snyder til eksamen. Dette kan naturligvis ikke
accepteres. Derfor vil studerende, der deltager
i snyd blive bortvist og efterfglgende fa karan-
teene fra studiet.

Re-eksamen

Som hovedregel er du automatisk tilmeldt den
ordinzere eksamen. Men hvis du skal til re-
eksamen i et eller flere fag, skal du selv tilmelde
dig disse i administrationen.

Eksamensoversigten findes pa den efterfalgende
side:

NIELS BROCK
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1. semester Betegnelse
Flerfaglig prover i: Skriftlige prever a tre timers 1. interne eksamen
1. International markedsfaring og salg varighed hver

2. Jkonomi,

3. Kommunikation, Organisation og Ledelse
4. Erhvervsret.

Tveaerfaglig projekteksamen indholder:  Mundtlig projekteksamen 1. eksterne eksamen
¢ International markedsfaring og Salg
e Jkonomi

e Kommunikation, Organisation og Ledelse
® Erhvervsret
Valgfag Skriftlig 2. interne eksamen

3. semester

International markedsfgring og Salg Mundtlig 2. eksterne eksamen
(pa engelsk)

@konomi Skriftlig 3. eksterne eksamen
Kommunikation, Organisation og Ledelse Mundtlig baseret pa opgaver 3. interne eksamen
Prgve i valgfag Skriftlig eller mundtlig 4. interne eksamen

4. semester

Praktikforlgb - praktikrapport Skriftlig eller mundtlig 5. interne eksamen

Prgve baseret pa afsluttende

eksamensprojekt Skriftlig og mundtlig 4. eksterne eksamen

UDDANNELSEN GENERELT 17



Karakterer

Offentliggorelse af karakterer

Alle karakterer bade for bundne forudsaetninger;
projekter og eksaminer offentliggares i Brock
Online under fanebladet karakterer. Karakterer
ma ikke oplyses per telefon.

Karakterer for bundne forudsaetninger og
projekter far du senest 2 uger efter aflevering.
Eksamenskarakter offentliggares senest 4 uger
efter eksamen.

Det er kun dig selv, der kan se dine karakterer

Praktik

Pa dit fjerde semester skal du i tre maneders
obligatorisk praktik. Derfor er det vigtigt, at

du ger dig nogle overvejelser om, hvor du vil i
praktik. Du er selv forpligtet til at skaffe dig en
praktikplads (det er maske ogsa vejen til et job
efter studiet?), men Karrierecenteret har kontakt
til flere virksomheder, som gnsker praktikanter,
og de kan maske give dig gode rad om, hvor du
kan sage.

Det er ikke muligt at have meget erhverv-
sarbejde ved siden af praktikken. Derfor er det
vigtigt, at du sparer lidt op til denne periode,
da praktikken er ulgnnet.

Studievejledning

Hos studievejlederne kan du fa oplysninger om
videregdende uddannelser, jobmuligheder og
udlandsophold. Desuden kan du fa personlig
radgivning omkring dit uddannelsesforlgb, hvis
du faler dig usikker fagligt eller personligt.

UDDANNELSEN GENERELT

MARKEDSFORINGSOKONOM

Informationsarrangementer
Studievejlederne afholder forskellige informa-
tionsarrangementer om eksamensregler,
bacheloruddannelse, internationalisering,
A-kasse regler, jobsggning, mv. Sperg din
studievejleder om tid og sted, hvis du er
interesseret.

Hvis du vil tale med en studievejleder

Det er en god ide at bestille tid hos studievejle-
deren, sa du er sikker pa, at de har mulighed for
at tale med dig.

Studievejleder for MAK og PBA ISMM:
Dorrit Haybye, som har kontor i Karrierecenteret
i forhuset. E-mail: marketinginfo@brock.dk

Internationale forhold

Niels Brock samarbejder med mange forskel-
lige uddannelsesinstitutioner i udlandet, f.eks. i
Tyskland, Frankrig, England og Belgien. Du har
mulighed for at laese 3. semester i udlandet
og/eller arbejde og skrive hovedprojekt med
gkonomisk statte fra EU’s Erasmus programmer.

Undervejs i uddannelsen vil du mgde studerende
fra andre lande, der fglger Markedsfarings-
gkonomuddannelsen pa engelsk. Desuden
deltager skolen i forskellige projekter, hvor
udenlandske studerende i kortere eller laengere
perioder opholder sig pa Niels Brock.

Der vil Igbende blive givet informationer om
internationale tiltag.

Internationalt kontor findes i Karrierecenteret i
forhuset pa Blagardsgade.

NIELS BROCK
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Statens Uddannelsesstatte, SU
SU; Statens Uddannelsesstatte bestar af stipen-
dium og lan.

Stipendiet kan du beholde, dog er det skatte-
pligtig indkomst. Lan skal betales tilbage. Tilba-
gebetalingen begynder et ar efter, du er faerdig
med at studere. Du skal veere opmaerksom p3,
er der er faste graenser for, hvor meget du ma
tjene ud over dit stipen—dium. Hvis du tjener for
meget, skal du tilbagebetale stipendium og lan.
Uddannelsen berettiger til SU i 22 maneder.

Spergsmal til SU?

Hvis du har spgrgsmal til SU, skal du enten
kontakte SU via www.su.dk eller kontakte

Niels Brocks SU-kontor, som er placeret pa Julius
Thomsens Plads 10. Du kan ogsa kontakte Anita
Flies e-mail: af@brock.dk eller tIf. 33 41 91 00.

Aflysning af undervisning

Du opfordres til jaevnligt at laese beskeder fra
Brock Online og beskeder fra Fronter.

Du bar ogsa tilmelde dig skolens SMS service,
hvor du modtager besked om en undervisers
sygefravaer og arrangementer, som du kunne
vaere interesseret i mm. Du tilmelder dig SMS
servicen pa Brock Online/SMS service.

Skema

Der er nye skemaer ved hvert semesters start.
Derudover vil der vaere lgbende tilpasninger.
Skemaaendringer vil blive meddelt via Brock
Online. Det er derfor vigtigt, at du jeevnligt
tjekker dit skema. Der kan veere undervisning
mellem kl. 8.10 og 16.40

UDDANNELSEN GENERELT

Bager

Ved starten af skolearet udleveres en bogliste,
som daekker et semester ad gangen og op-
dateres hver gang, der startes pa et nyt
semester. Boglisten er udarbejdet af de enkelte
undervisere, men det skal understreges, at de
naevnte titler farst bar anskaffes efter aftale
med egen underviser. Du kan kgbe bagerne via
internettet, hos Polyteknisk Boghandel i Lyngby
0g hos Polyteknisk Boghandels udsalg pa JTP
10 — lokale 111. Abningstider: Mandag 9.00-
11.00 og onsdag 9.00-11.00.

Du skal regne med at bruge omkring 6000 kr.
pa bgger i alt under studiet. 1. semester er
dyrest (over 3.000 kr.), men mange af de dyre
bager skal bruges pa alle 3 semestre.

Priserne kan ses pa falgende link:
www.polyteknisk.dk/nielsbrock

E-mail

Ved studiets begyndelse udleveres en
web-baseret e-mail adresse med strukturen:
initial@niels.brock.dk. Der er adgang via
//post.brock.dk med samme login og password
som bruges til Brock Online.

E-mailen kan omstilles til at videresende e-mails
til din personlige e-mail adresse, hvis dette
@nskes. Hovedreglen er, at skolen bruger din
@niels.brock-mail i kommunikation med dig, sa
sgrg for at tjekke den hver dag.

NIELS BROCK
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Studiekort

Efter studiestart modtager du et studiekort med
foto hurtigst muligt. Du skal bruge kortet til at
komme ind pa skolen i Blagardsgade og som
legitimation ved de skriftlige eksaminer. Du har
0gsa mulighed for at opna rabatter eksempelvis i
forbindelse med keb af bager.

Fotokopiering og print
Der findes kopimaskiner pa 1., 2., 3. og 4. sal.
Farvekopier kan kabes i administrationen.

Kopimaskinerne fungerer ogsa som printer. Du
kan printe direkte fra PC. Kontakt Janus Klitte
(skolebetjenten) eller administrationen, hvis du
har problemer med at fa printet fra din egen
computer.

Personlige data

/Zndring af personlige data sasom adresse,
telefonnummer og navneskift skal meddeles til
administrationen. Det er vigtigt, at dine stam-
data er opdateret, for at vi kan komme i kontakt
med dig. Husk ogsa at aendre mobilnummer i
SMS-servicen.

UDDANNELSEN GENERELT

De Studerendes Rad (DSR)

Alle hold har mulighed for at vaelge repraesen-
tanter til de studerendes rad. DSR arrangerer
intro (tutorer) for de nye studerende og sociale
arrangementer for alle studerende. Hvis du
gerne vil bidrage aktivt til det sociale miljg, sa
meld dig. Formandskabet for DSR kan kontaktes
pa: CVU_dsr@brock.dk

Studienzevn

Alle hold har mulighed for at vaelge repraesen-
tanter til studienaevnet. Studienaevnets opgave
er at bidrage til kvaliteten ved at behandle
spagrgsmal om uddannelsens planlagning og
gennemfarelse.

Studienavnet bestar af studerende fra hvert
hold samt to/tre undervisere fra uddannelsen.

NIELS BROCK
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Adresse

Niels Brock Copenhagen Business College
Bldgardsgade 23 B

2200 Kgbenhavn N - tIf. 33 41 91 00

Skolens abningstider er 7.45-17.00
Herefter er der sat alarm til.
Skolen er lukket i weekender og ferier.

Uddannelsessekretaerer i administrationen:

Tania Marika Hansen
tmh@brock.dk - tIf. 33 41 91 82
Sibghat Butt

sbu@brock.dk - tif. 33 41 97 16
Christina Hansen

chh@brock.dk - tIf. 33 41 95 25

Administrationen har normalt dbent mellem
8.30-15.00

Uddannelseschef
Susanne Rievers
sur@brock.dk - tIf. 33 41 91 00

Koordinatorer:
Lisbeth Schwarz - lisc@niels.brock.dk
Michael Vodder - mivo@niels.brock.dk

Karrierecenter (studievejledning, praktik
og internationalt kontor)
Blagardsgade 23B (i forhuset)

Karrierecenteret har normalt dbent
mellem 9.00-14.00

Skolebetjent kontor i lokal 415
Janus Klitte - jkl@brock.dk

PRAKTISKE OPLYSNINGER
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Bibliotek

Skolens bibliotek findes pa Julius Thomsens
Plads 10, 5. sal. Pa biblioteket findes aviser og
tidsskrifter, opslagsvaerker samt mulighed for
netsagning. Abningstider meddeles ved opslag.
Se ogsa pa Brock Online under "bibliotek”, hvor
der er adgang til mange relevante databaser og
links.

Markedsfgringsakonomstuderende har end-
videre mulighed for at benytte CBS’ biblioteker.

Bibliotekar (Julius Thomsens Plads 10
pa Frederiksberg)

Birgit Linneboe

bli@brock.dk - tIf. 33 41 94 55
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